
Как продвигать краеведение в соцсетях библиотек 
или 

Как краеведение продвигает библиотеки в соцсетях



Краеведение = жизнь



Основные задачи соцсетей 
в библиотечном 
краеведении:

• Формирование краеведческого 
сообщества

• Инструмент общения;

• Создание ощущение жизни в 
краеведении (или хотя бы профильном 
отделе).

Доп.задачи: продвижение фонда и услуг



Характеристики соцсетей

Для галочки:

• стоковые картинки;

• текст полотном и/или обилие 
эмодзи;

• все посты исключительно 
информирующие или в формате 
«факт ради факта»;

• отсутствие комментариев под 
постами и живых неформальных 
ответов от администраторов.

«Про жизнь»:

• Эксклюзивные фотографии, сделанные 
сотрудником и взятые из книг;

• Текст с абзацами, где мысль выделена 
так, что не нужно добавлять эмодзи;

• У каждого поста своя понятная задача, 
есть ситуативный контент;

• Без внимания не оставлен ни один 
комментарий, при этом администратор 
не боится вступать в обсуждения.



Интересно писать пост?
Правильно дорогой 

идёшь товарищ.



Ваши сообщества –
локальные СМИ

Актуализация фактов через современность.

Вот так плохо:

• начинается с цифры;

• произошло, ну и что из этого;

• куча неизвестных для большинства людей 
имён;

• что такое «французские 

авиационные состязания»?



А вот так хорошо:

Актуализация через 
тренд:

1. интригует начало;
2. взяли факт из 

прошлого и 
«привязали на 
модную тему».



И вот так хорошо:

Актуализация через 
событие:

1. то, что происходит 
сегодня за окном 
привязали к схожему 
событию в прошлом.



Подача новости через 
интервью

Интервью с экспертами —
часть работы краеведа



«Ситуативный» контент

• Через то, что происходит и 
окружает отдел;

• Используйте свою локацию.



«Ситуативный» контент

• Не бойтесь говорить о 
мелочах, но делайте это по-
человечески



Продвижение через 
личность
• Самый эффективный способ;

• Люди любят следить за 
героем;

• Минус: что делать, если 
герой уйдёт?

• Выход: ввести много героев 
или вести аккаунт от 
«собирательного» образа.



• Мы сходили – узнали то-то;

• Ой, коллеги 

показали/рассказали эксклюзив.

Библиотекарь-краевед 

всегда держит руку на пульсе жизни 

города



Скажем «нет» репостам 
из других сообществ без 

нашего комментария



Метод 
«безотходного 
производства»

• Самогенерация контента: 
вам дают фото/документы 
читатели, вы его 
публикуете;

• Собрали книжную подборку 
по запросу – сделайте пост.



• Сделали справку –
поделитесь методикой 
выполнения;



Соцсети – инструмент 
для краеведческой работы

• Сбор воспоминаний и 
мнений.
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